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——————————————————————————————————————————

品牌展商宣传信息收集函
尊敬的参展商：
欢迎贵司参加CLE中国授权展、CKE中国婴童展、CTE中国玩具展和CPE中国幼教展。多年来，主办方中国玩具和婴童用品协会一直坚持365天在线服务理念，除了展期三天外，搭建永不落幕的趋势引领和商贸对接平台，尤其是在疫情肆虐的2020，更是加大精准宣传的投入，帮助企业持续不断拓展新业务，共克时艰。
现请贵司在提交参展报名表1周内，按要求在线提交年度主推新品、渠道需求等图文信息，协会将整合自有网站、微信、微博、杂志等全媒体矩阵，以及行业知名媒体等传播渠道，面向30w买家全年在线宣传贵司品牌、主推新品和渠道需求。有代表性趋势类产品还将专门编辑成文，重点推广。

品牌展商宣传信息收集表
	企业信息(必填)

	企业名称
	
	企业LOGO
	没有LOGO，传工厂大门照片

	企业简介
	
	经营类别
	（生产企业/销售企业/外贸企业）

	公司网址
	
	微信公众号名称
	

	宣传负责人
	
	联系方式
	

	内销负责人
	
	联系方式
	

	品牌信息(必填)
（需把贵司自有、代理等所有经营品牌写全，可以实现自主增加）

	品牌(1)

	品牌名称
	
	品牌LOGO
	AI、PDF、JPG、PNG格式。依次选择，提供一种即可！(JPG、PNG需300Dpi高清格式不小于1M，不能用网络截图)

	品牌所属国别
	
	品牌简介
	

	品牌(2)

	品牌名称
	
	品牌LOGO
	AI、PDF、JPG、PNG格式。依次选择，提供一种即可！(JPG、PNG需300Dpi高清格式不小于1M，不能用网络截图)

	品牌所属国别
	
	品牌简介
	

	新品信息(必填)
（每个企业/品牌建议3款内，可以实现自主增加）

	年度主推新品 (1)

	新品名称
	
	新品图片
	产品高清图片3张，单个产品图2张+产品使用场景图1张(300Dpi，不小于1M，不能用网络截图)


	新品特点介绍
	不要过多口号式文字！从产品材质、设计、功能等创新点及认证等方面介绍；300字以内。

	新品市场价格
	单品价格或套装的定价模式
	新品上市时间 
	

	年度主推新品 (2)

	新品名称
	
	新品图片
	产品高清图片3张，单个产品图2张+产品使用场景图1张(300Dpi，不小于1M，不能用网络截图)

	新品特点介绍
	不要过多口号式文字！从产品材质、设计、功能等创新点及认证等方面介绍；300字以内。

	新品市场价格
	单品价格或套装的定价模式
	新品上市时间 
	

	年度主推新品 (3)

	新品名称
	
	新品图片
	产品高清图片3张，单个产品图2张+产品使用场景图1张(300Dpi，不小于1M，不能用网络截图)

	新品特点介绍
	不要过多口号式文字！从产品材质、设计、功能等创新点及认证等方面介绍；300字以内。

	新品市场价格
	单品价格或套装的定价模式
	新品上市时间 
	

	渠道信息（必填）

	贵司目前渠道模式
	最主要的销售渠道（幼儿园直销/代理批发/电商/大V团购/其他）
	贵司目前合作主要渠道商名称
	

	是否有自有电商渠道
	
	销售最好的电商平台
	（淘宝/天猫/京东/拼多多/其他）

	最想开拓的三个省/市
	（省/市名称）
	最想开拓的三种业务模式
	（幼儿园/商业地产/玩具、婴童、幼教流通渠道/电商平台/其他）

	最想开拓的三个客户
	（客户公司名称）
	是否已合作IP
	 (有，IP名称： /无，计划拓展： )

	参展需求信息（必填）

	这是贵司第几届/年参展
	
	今年参展主要需求
	请精准填写，便于提供精准对接服务：(如：计划重点开发几线城市哪些区域的何种渠道？)

	通过协会展会，贵司接触到哪些区域何种类型买家，达成哪些参展目标？
	首次参展不填；请列举保持合作关系良好的买家名称
	与其他展会相比，贵司认为协会展会有哪些不同之处？有哪些独特优势？
	

	除展会外，贵司还参加过协会哪些活动？获得过什么奖项？
	
	贵司正通过哪些方式宣传和开展业务？
	宣传渠道：微信、微博、抖音、自媒体号、网站、杂志或___；
业务渠道：阿里巴巴、中国制造、天猫、淘宝、京东、有赞、拼多多或___
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